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 점포 공유: 스토어프론트는 상점가 빈 공간을 단기적 용 
   도로 사용하려는 사업자와 자산 소유자를 연결해주고 
   수수료 수입을 챙기는 서비스. 공유경제모델 중 공간 자 
   원을 활용하는 대표적 유형. 
 
 윈윈모델: 공유경제모델 서비스는 유휴 자산을 활용해 
   소유자와 이용자 모두 경제적 이득을 챙길 수 있음. 임 
   대업자는 빈 공간을 놀리지 않고 빌려줘 임대소득을 얻 
   을 수 있고 이용자는 원하는 공간을 저렴한 비용에 쓸 
   수 있어 이익임. 
  

상점가 빈 공간 공유서비스 

스토어프론트 
서비스 특징 시장 상황 

[서비스 화면] 

 상점가 빈공간을 단기간 빌려쓸 수 있는 플랫폼을 제공해 수수료 수익을 챙김 
 공유경제가 빈집/빈방, 화장실, 기숙사에 이어 상점가 빈공간으로 확산된 사례 
 키오스크, 부스, 전시장, 벼룩시장, 농작물장터 등 맞춤형 상품으로 차별화 성공 

공유경제 
활성화 

평가표(5점 만점) 

수익성 

차별성 

충성도 

진입장벽 

리스크 

2 

3 

3 

2 

3 

시사점 

 유휴자원을 활용함으로써 거래자원을 확대하고 수요 시장을 키우는 효과를 낳을 수 있어 1석2조임 
 스토어프론트 경쟁력은 활용 가능성이 무궁무진해 다양한 기법으로 상품 판매나 고객 유치를 할 수 있음 
 스토어프론트와 같은 플랫폼 사업자가 없기 때문에 국내에 이 모델을 적용해도 충분히 승산이 있음 

주요 경쟁사 

 자원활용 : 빈 매장을 대여해 자원 재분배 효과 낳음 
 리스크 관리 : 공유경제 모델은 품질 관리와 맞춤형 
                검색 기능을 효과적으로 제공하는 게 중요 

경쟁 포인트 

 공유경제가 21세기 성장동력 중 하나로 부각되는 가 
  운데 다양한 유형의 서비스가 등장해 가능성을 타진 
  하고 있음 
 세계 공유경제 규모는 2013년 기준 51억달러 수준이 
  었지만 매년 80% 이상 급성장하는 시장임. 이 시장은 
  북미(60%)와 유럽(35%)이 장악하고 있으며 대표적인 
  성공사례로 빈방 공유서비스 에어비앤비와 빈차 공유 
  서비스 유버가 있음 
 공유 모델은 리스크 관리를 잘해야 성공할 수 있음 
 

- 유버, 에어비앤비, 집카, 디비, 에어피앤피 등 


