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

 

소셜+게임

 

: 징가는

 

폭넓은

 

이용자

 

기반을

 

보유한

 

페이

 
스북

 

플랫폼

 

기반의

 

소셜

 

게임을

 

출시한

 

후

 

연이어

 

인

 
기를

 

끌면서

 

단기간내

 

소셜게임의

 

강자로

 

자리매김함

 
징가의

 

월

 

이용자수는

 

2억5천만명. 
⇒

 

시티빌은

 

서비스

 

시작

 

한

 

달만에

 

1천400만명

 

돌파



 

신용결제+파트너

 

사업

 

: 수입모델은

 

신용카드

 

결제와

 
파트너

 

비즈니스. 이용자는

 

게임안에서

 

신용카드결제

 
를

 

통해

 

아이템을

 

구매할

 

수

 

있음. 파트너사가

 

지원하

 
는

 

각종

 

상품을

 

구매해

 

아이템을

 

얻기도

 

함
⇒

 

징가는

 

선불결제식

 

게임카드도

 

판매함

소셜네트워크게임의

 

강자

징가(Zynga)
서비스

 

특징 시장

 

상황

[서비스

 

화면]

 페이스북이나

 

마이스페이스

 

등 SNS에

 

독립형

 

혹은

 

앱형

 

브라우저

 

기반

 

게임을

 

제공함
 마피아전쟁, 팜빌, 시티빌 등의

 

성공에 힘입어

 

기업가치가

 

100억

 

달러에

 

이르고

 

있음
 징가는

 

기기 확장과

 

타산업

 

영역과의 결합으로

 

시장

 

영역을

 

넓혀

 

수익기반 확대하고

 

있음

게임시장
장악

평가표(5점

 

만점)

수익성

차별성

충성도

진입장벽

리스크

4

2

3

2

3

시사점

 징가

 

소셜게임의

 

성공

 

이후

 

다양한

 

소셜

 

기반

 

사업모델이

 

잇따라

 

등장해

 

소셜사업의

 

붐을

 

조성함
 가상화폐

 

도입과

 

파트너

 

협력

 

모델로

 

소셜게임의

 

확실한

 

수입모델을

 

제시함
 스팸성

 

메시지와

 

지적재산권

 

무단

 

침해

 

등을

 

해결해야

 

징가

 

성장세를

 

더욱

 

가속화

 

할

 

수

 

있을

 

것

-

 

버디미디어, 클라우드, 소셜게임네트워크, 분티

 
미토피아, 노리타운, 모바게타운

 

등

주요

 

경쟁사

 이용자

 

: 5억명의

 

페이스북

 

이용자를

 

대상으로

 

함


 

모방전략

 

: 성공한

 

이전

 

게임

 

컨셉을

 

소셜게임으로

 
접목해

 

게임

 

리스크를

 

최소화

 

함

경쟁

 

포인트



 

소셜네트워킹서비스가

 

큰

 

인기를

 

끌면서

 

이들

 

플랫

 
폼을

 

활용해

 

이용자를

 

유치하려는

 

다양한

 

시도가

 

이

 
어짐. 소셜게임은

 

이런

 

시도

 

중

 

가장

 

성공적인

 

사례.


 

징가는

 

페이스북과

 

마이스페이스를

 

기반으로

 

마피아

 
전쟁, 팜빌, 시티빌

 

등

 

공개한

 

후

 

잇따라

 

인기를

 

모으

 
면서

 

소셜게임

 

강자로

 

등극함.


 

징가는

 

월평균

 

2억5천만명의

 

이용자

 

기반을

 

보유하

 
면서

 

100억

 

달러의

 

가치를

 

지닌

 

기업으로

 

평가를

 

받

 
았으며, 조만간

 

기업공개(IPO)를

 

추진할

 

계획임.   
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