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

 

터치

 

모바일게임

 

: 앵그리버드는

 

터치기반

 

가미가제식

 
자살

 

공격게임. 각종

 

새

 

캐릭터를

 

사용해

 

알을

 

훔쳐간

 
돼지를

 

물리치고

 

알을

 

되찾아오는

 

게임. 단순한

 

게임

 
이지만

 

중독성이

 

강해

 

인기를

 

끌고

 

있음

 
⇒

 

2009년

 

앱스토어에

 

등장한

 

이래

 

2억건

 

다운로드



 

캐릭터+영화

 

: 앵그리버드의

 

인기를

 

바탕으로

 

캐릭터와

 
영화사업에

 

진출을

 

가속화

 

하고

 

있음. 폭스사와

 

손잡고

 
영화

 

‘리오’를

 

제작함. 지상파용

 

애니메이션

 

시리즈

 

제

 
작도

 

검토중
⇒

 

캐릭터

 

사업으로

 

제2의

 

디즈니

 

성공신화

 

구현

모바일 게임 강자 ‘로비오

 

앵그리버드’

앵그리버드
서비스

 

특징 시장

 

상황

[서비스

 

구현화면]

 2009년

 

앱스토어에

 

공개된 이후

 

큰 인기를

 

끌면서 최고 인기 모바일

 

게임으로 등극
 앵그리버드는

 

아이폰

 

외에

 

아이패드, 안드로이드폰, 노키아, PSP, 웹버전으로

 

공개
 앵그리버드는

 

게임

 

외에 캐릭터, 영화사업으로

 

새로운

 

가능성을

 

타진하고 있음

캐릭터

 
브랜드사업

평가표(5점

 

만점)

수익성

차별성

충성도

진입장벽

리스크

4

3

3

2

2

시사점

 터치기반

 

모바일게임의

 

대박신화를

 

창조해

 

모바일게임시장이

 

단기간내

 

급성장하는

 

기폭제

 

역할을

 

함
 인기

 

게임

 

캐릭터를

 

바탕으로

 

캐릭터와

 

영화사업에

 

진출해

 

제2의

 

월트디즈니를

 

목표로

 

사업을

 

확대하고

 

있음
 퍼블리싱

 

업체에

 

게임을

 

OEM 공급하면서

 

쌓은

 

개발경험이

 

앵그리버드

 

성공신화을

 

가능하게

 

한

 

것

- 티니윙스, 프루트닌자, 모노폴리, 제노니아

 

등

주요

 

게임

 콘텐츠

 

: 성공이

 

증명된

 

콘텐츠와

 

단말기

 

플랫폼


 

재미와

 

가격

 

: 게임적

 

요소와

 

코믹한

 

캐릭터, 저렴한

 
가격

 

등의

 

절묘한

 

조화

경쟁

 

포인트



 

애플

 

앱스토어

 

등장

 

이후

 

모바일게임시장이

 

본격화

 
되어

 

대박신화를

 

일군

 

다양한

 

모바일게임업체가

 

잇

 
따라

 

나오고

 

있는

 

추세


 

개발자들은

 

수익이

 

보장된

 

모바일

 

앱스토어

 

시장에

 
게임을

 

등록하고

 

관련

 

수입을

 

창출하고

 

있음. 다양

 
한

 

게임

 

생태계가

 

구축되면서

 

모바일게임

 

이용자도

 
가파르게

 

늘고

 

있음


 

로비오의

 

앵그리버드는

 

게임시장의

 

성공을

 

바탕으로

 
영화와

 

캐릭터

 

사업으로

 

영역을

 

확장하고

 

있음


	슬라이드 번호 1

