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온라인 마켓플레이스 : 안드로이드폰용 SW를 휴대폰으
로 직접 다운로드받을 수 있으며, 해당 SW에 대한 코
멘트를 추가할 수 있음. 추천 SW 순위나 인기 순위가
사용자들의 조회수나 다운로드 횟수로 결정됨
⇒ 개발자는 판매자 등록, 업로드, 콘텐츠 설명 입력

등 3단계 과정만 거치면 승인과정없이 판매 가능

개발자와 수익 배분 : 안드로이드 마켓 판매 수익 중
70%를 개발자에게 지급함. 30%는 이통사와 지불업
계에 수수료로 배분함. 판매자는 25달러의 등록비만
지불하면 추가 비용없이 판매를 할 수 있음
⇒ 현재 구글폰 T-모바일 G1용 SW를 무료로 제공

하고 있으나 2009년 1분기부터 유료 SW 판매가
시작됨.  

- 모바일 웹 애플리케이션 스토어 3파전 예상
애플의 앱스토어와 구글의 안드로이드 마켓, RIM의
블랙베리 앱 센터 등이 2009년 본격적으로 경합을
벌일 것으로 예상됨

⇒ 수익과 SW업로드수, 개발자수에서 애플이 절대
우위 유지, 그 뒤를 구글이 맹추격 중. RIM, 팜,
노키아, MS 등도 유사 서비스를 준비하고 있음

우호 개발자 진영 확보와 서비스 업계로의 변신을
목적으로 온라인 SW 상점 서비스에 나서고 있음

모바일 SW 시장, ‘안드로이드 마켓’

구글(Google)
서비스 특징 시장 상황

[서비스 구현 구성도]

안드로이드 기반 모바일 SW를 검색, 구매, 다운로드할 수 있는 온라인 마켓플레이스
개발자는 등록, 업로드, 설명 입력 등 3단계 과정을 거치면 자유롭게 SW 판매 가능
구글은 모바일 SW 시장으로 유저의 편의성을 높이고 모바일 검색 활성화를 꾀하려 함
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시사점

구글폰용 SW 개발 활성화로 구글폰 저변을 확대하고 모바일 검색 광고 기반을 구축하는 효과를 낳을 수 있음
모바일 SW 시장의 본격화로 SW 개발업계의 수익 기반이 조성될 수 있는 계기를 마련함
휴대폰 단말 업계의 온라인 SW 서비스 시장 경쟁이 본격화 될 것으로 예상됨

- 파트너 : HTC(G1), 삼성전자, LG전자, 모토로라
노키아, 소니에릭슨, 가민 등

주요 파트너사

개방성 : 판매자 등록 외 별도 승인과정이 없음
개발자 우선 정책 : 판매수익의 70%를 개발자에게
제공하고 30%는 이통사, 지불솔루션 업계에 할당

경쟁 포인트


